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一、活动要素
（一）活动品牌和标识
活动品牌：“锦汕添花”
活动标识：[image: 48b4a1383729eec65f33dc480789b8f]
培育时间：2023年至2027年
（三）活动主体
通过比选的方式确定活动主体，活动主体包括：大型商业综合体、本地步行街（商圈）、夜经济消费聚集区、大型连锁经营企业、大型商场超市、行业（商）协会，以及在本市有影响力、推动力、凝聚力的消费体和聚集区等。
活动主体严格按照申报提交的活动方案开展活动、注重活动效果和宣传、活动后形成分析报告（重点包含以数据形式展示的活动总体成效、宣传报道情况情况等）、做好活动宣传及我局委托的其他服务。在醒目位置设置主题相关名称及标识，按实施计划加快执行进度，及时总结做法和亮点，形成可复制、可推广的创新模式。
（四）活动宣传
有规划、全方位、高质量推动促消费宣传工作，突出消费亮点和人民群众喜闻乐见的信息，丰富宣传手段，创新宣传方式，量化宣传效果，力求扩大活动宣传的覆盖面和影响力。结合重要消费节点，通过制作专题宣传片、公众号推文、电视电台广播宣传等，充分利用本地主流媒体、新媒体平台，多渠道、多层次宣传推广，及时发布最新促消费活动消息，宣传消费促进活动情况，以达到对活动进展、政策亮点、工作成效等进行多渠道宣传报道，营造良好的消费氛围，形成全面促进消费的良好舆论环境，打造“锦汕添花”促消费品牌。
二、活动内容
（一）每年活动计划
1.第一季度以“锦汕添花·绿色鮀城”为主题，举办绿色消费、汽车展销等活动。每年1-5月份期间，在汕头市内举办汽车展销活动和新能源汽车展销活动，组织汽车企业参加。在汕头市内举办绿色消费主题活动，联动商户，设置多种低碳场景，创新活动形式。
2.第二季度以“锦汕添花·家己人汕趣味”为主题，举办家电、家具、家装围绕“三家”主题等活动。每年4-7月份期间，在汕头市内举办家电、家具、家装围绕“三家”主题等活动。
3.第三季度以“锦汕添花·汕顶好鮀城味”为主题，举办美食或具有本地特色的活动。每年7-10月份期间，在汕头市内举办具有本地特色的促消费活动，组织商户参加，设置具有潮汕元素或特色元素的消费场景。
4.第四季度以“锦汕添花·来踢桃逛年货”为主题，举办买年货主题活动。每年10-12月份期间，在汕头市内举办和年货主题相关的促消费活动，设置具有过年氛围的消费场景。
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