
丰富展示内容 提升参展效果

广交会网上举办为广大参展企业提供了一个优质交互平台，每家参展

企业拥有一个专属企业展示中心，可集中展示企业、产品信息并开展直播

活动等。丰富广交会网上企业展示中心内容，吸引客户在展示中心停留并

成功转化，是提升广交会网上参展效果的关键。那么如何做到丰富展示内

容、提升参展效果呢？我们提供几点建议：

一、要有整体规划

基于广交会品牌的较大影响力，参展企业可充分利用广交会平台优势，

筹展、开展期间以广交会网上企业展示中心为轴心，关联企业网站、自媒

体及其他营销渠道，打造一体化营销网络，争取最大化平台利用率，提升

参展效果。

常见问题：部分企业的自身网站内容丰富，但在广交会网上企业展示

中心的内容则较简单，形成了鲜明对比。这容易让客户感到企业行为不一

致，不利于快速建立信任。

建议：统一规划，将企业的各营销窗口与渠道纳入统一营销体系中

推广。
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二、要以引流为目标

网络营销下，企业之间的竞争除了产品和服务外，还增加了留住客户

的竞争。客户流量越大，越有利于后续运营转化。参展企业要围绕客户引

流目标确定展示中心的内容和形式，从而吸引、扩大目标客户流量。

常见问题：某企业的目标是开拓新客户，为详尽描述产品，上传了长

篇文字介绍，不利于快速吸引客户眼球。

建议：在编排展示中心内容时，不宜长篇大论，可多利用视觉型内容，

以图片、动画、视频、3D等形式突出自身优势，或制造悬念引人入胜。这

更有利于捕捉客户关注的特点，充分把握客户“第一眼”商机，为后续引

流转化创造条件。
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三、要能提供有价值且舒适的浏览体验

客户浏览是网络营销的主要场景之一。有价值且舒适的浏览体验将大

大增加客户停留时间，并为后续培养客户忠诚度打下良好基础。若能让客

户把观看企业展示中心的过程变成享受，有助于口碑营销，形成没有天花

板的流量入口，为企业带来更大效益。

常见问题：

部分企业上传的内容过于简单，信息价值不高；上传的图片模糊，不

清晰；上传的图片、视频、VR的风格差异大且缺乏说明； 

部分企业产品介绍采用生硬的术语，客户阅读费力；

部分企业视频内容未充分考虑客户文化差异，过于抽象，不利于传播。

建议：可从以下方面丰富信息内容：企业信息包括概况、历史、规模、

理念、实力（研发、生产、销售）、核心产品、重要合作客户等；展品信

息包括产品性能、特点、卖点、专利与获奖情况等。仔细检查上传材料是

否出现上述常见问题，并相应修改、完善。
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四、要能准确翻译成英文

广交会网上企业展示中心具备中英文两种语言版本。要注意准确进行

中英文翻译，特别是有关产品的描述要注意避免歧义，避免给将来洽谈带

来不必要的误解。若参展企业存在英文薄弱的困难，可借助多媒体，辅助

表达产品的性能、特点和用途。在视频制作时，可采用简短英文标注的方

式说明产品的名称和功能。

常见问题：部分企业上传的图片或文字内容夹杂中英文，这不但会干

扰客户对产品的了解，也侧面反映了企业不够专业，不利于快速建立信任。

建议：仔细检查，相应修改。

丰富广交会网上企业展示中心内容，还可以通过加强客户互动，利用

客户反馈的信息不断改进产品，不断完善展示内容等方式实现，从而形成

线上线下互促的良性循环，最大化提升参展效果。


